附件3

其他行业中小企业数字化水平评测表
（2022年版）[footnoteRef:0] [0:  具体问卷题目的详细解释见优质中小企业梯度培育平台中小企业数字化水平自测模块。] 


	一级指标及权重
	二级指标及权重
	序号
	问卷
	题型

	一、数字化基础
（40%）
	业务
系统（40%）

	1
	企业通过部署工业互联网公有云/私有云/混合云平台等形式，实现业务的数字化管理情况
□单个业务环节 
□关键业务环节 
□绝大部分业务环节 
□全覆盖
□以上均无
	单选

	
	数据
资源
（30%）
	2
	企业实现各类数据汇聚及应用的情况
□建立了统一的数据编码、数据交换格式和规则等
□信息系统实现了数据及分析结果的跨部门共享
□构建了数据算法模型，支撑业务人员进行数据分析
□构建了可视化数据分析工具
□以上均无
	多选

	
	网络
安全（30%）
	3
	企业在保障网络安全方面采取的举措
□使用了工业级网络安全产品及服务，尚未建立网络安全保障制度
□建立了网络安全保障制度，尚未开展网络安全等级自评估
□开展了网络安全等级自评估，尚未通过第三方机构的验收认定
□网络安全等级评估通过了第三方机构的验收认定
□以上均无
	单选

	二、数字化经营
（30%）

	研发
设计
（10%）
	4
	企业的生产服务流程中是否涉及研发设计场景
□是，则回答下题
□否，则无需回答下题

企业开展数字化研发设计的情况
（50%以上关键业务研发设计项目实现下列数字化场景即可勾选该项）
□运用各类信息资源，收集产品设计创意，开展产品创意测试与验证
□建设和应用产品设计组件库，在研发设计过程中进行调用
□将数字技术、网络技术、传感技术融合进产品中，提高产品的附加值
□开展产业链上下游产品数据共享，实现产业链上下游的资源信息互通，提高研发效率
□以上均无
	多选

	
	仓储
物流
（10%）
	5
	企业的生产服务流程中是否涉及仓储物流场景
□是，则回答下题
□否，则无需回答下题

企业仓储物流数字化场景的覆盖范围
（注1：50%以上关键原料、半成品、成品等实现下列数字化场景即可勾选该项）
（注2：通过第三方、第四方物流实现的仓储物流数字化，如覆盖下述场景也可勾选）
□物料条码管理：统一条码管理标识货物。
□智能仓储：应用数字化技术实现产品自动入库（进厂）、盘库或出库（出厂）
□精准配送：应用数字化技术实现动态调度、自动配送或路径优化
□货物实时跟踪：应用数字化技术实现货物流转的全程跟踪
□物流监测与优化：应用数字化技术实现运输配送全程跟踪或异常预警，装载能力优化或配送路径优化
□以上均无
	多选

	
	业务
流程
（20%）
	6
	企业实现业务流程数字化场景的覆盖范围
（50%以上关键业务实现下列数字化场景即可勾选该项）
□策划阶段：通过信息系统实现资源分配、任务分解和项目节点设置
□执行阶段：通过信息系统进行过程实施监控和反馈。
□监测和控制阶段：应用信息系统监控业务绩效、资源、管理风险，对于变更可根据计划内容和时间进行管控和调整
□交付阶段：通过数字化技术创新成果交付方式，实现数字化成果交付或实施成效分析
□以上均无
	多选

	
	运营
管理
（20%）
	7
	企业实现运营管理数字化场景的覆盖范围
（50%以上关键业务实现下列数字化场景即可勾选该项）
□需求创造：通过数字化手段，更加精准地了解消费者的潜在需求，并通过自动化、智能化的工具提供支撑，将消费者的潜在需求转化为真实需求
□业务设计：已通过新一代信息技术和产业技术融合创新，研制和应用新技术，开发和运营知识产权，创造新的市场机会和价值空间
□价值共创：通过大数据技术推动消费者参与数据、产品和服务的生产循环，实现消费者与企业之间、消费者相互之间或企业相互之间的价值共创
□生态圈构建：通过数字化手段将不同类型产品/服务关联起来，形成生态圈，集成式创造并满足消费者的多种需求。
□以上均无
	多选

	
	产品
服务（20%）
	8
	新一代信息技术在企业产品服务中的应用情况
（50%以上关键产品服务实现下列数字化场景即可勾选该项）
□数据增值服务：分析产品或服务的相关数据，应用数字化技术，提供专业服务、设备估值、融资租赁、资产处置等新业务
□主动客户服务：依托客户关系管理系统（CRM），集成数字化技术，实现精细化管理或主动式客户服务
□个性化定制：通过用户和企业的深度交互，提供满足个性化需求的产品定制设计或个性化服务
□以上均无
	多多选选

	
	市场
营销
（10%）
	9
	企业实现市场营销数字化场景的覆盖范围（50%以上关键业务市场营销实现下列数字化场景即可勾选该项）
□线上渠道建设：应用数字化技术，通过线上互动的方式购买及完成交易
□开展社群营销：组织社群内容的运营和管理，实现与客户进行直接沟通和社群营销。
□目标客户精准定位：应用数字化技术，挖掘分析客户信息、构建用户画像，对目标客户进行精准定位
□市场需求分析预测：应用数字化技术，实现对市场未来供求趋势、影响因素或其变化规律的精准分析、判断或预测
□投放过程精准可控：应用数字化技术，按照曝光、点击等行为实现对目标客户群体的广告精准投放
□广告效果精准评估：应用数字化技术，量化评估广告展示到客户购买的数据转化，核算广告投入总量的效果转化率，优化广告传播策略
□销售驱动业务优化：应用数字化技术，根据客户需求变化，动态调整业务运营方案
□以上均无
	多选

	
	售后
服务
（10%）
	10
	企业实现售后服务质量管理数字化场景的覆盖范围
（50%以上关键产品售后服务实现下列数字化场景即可勾选该项）
□订单质量管理 
□客户体验调查 
□客户满意度调查 
□以上均无
	多选

	三、数字化管理
（20%）
	经营
战略
（15%）
	11
	企业数字化转型意识与执行水平情况
□已经对数字化转型有了明确的目标（至少半年为期）
□已制定了数字化转型规划及具体的实施计划
□已基于战略规划开展业务模式和管理决策方式的变革实践
□以上均无
	多选

	
	管理
机制
（30%）
	12
	企业在设置数字化组织与管理制度等方面采取的措施
□设置专门的数字化人员岗位或部门 
□对数字化建设单独建账核算 
□为数字化人才设立专门的绩效薪酬体系 
□建立数字化信息系统管理相关制度规范 
□以上均无 
	多选

	
	人才
建设
（25%）
	13
	企业在数字化方面培训覆盖的人员范围
□信息化部门员工 
□业务部门员工 
□企业主要决策人员 
□其他员工
□以上均无 
	多选

	
	资金
投入
（30%）
	14
	企业上年度数字化投入占营业收入的比重
□小于1% 
□[1%,2%) 
□[2%,3%) 
□[3%,5%] 
□大于5%
	单选

	四、数字化成效
（10%）
	生产
效率
（50%）
	15
	企业上年度人均营业收入
□明显低于行业平均水平 
□略低于行业平均水平 
□与行业平均水平相当 
□略高于行业平均水平 
□明显高于行业平均水平

具体数值为[      ]
	单选

	
	价值
效益
（50%）
	16
	企业上年度每百元营业收入中的成本
□明显低于行业平均水平 
□略低于行业平均水平 
□与行业平均水平相当 
□略高于行业平均水平 
□明显高于行业平均水平

具体数值为[      ]
	单选
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